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          桦恺佑信息咨询      

桦恺佑信息咨询工作室官方账号 

 

粉丝 57 获赞 1 

关注  

在中国这个全球最卷的汽车市场，新品牌的生存从来不是靠一款产品就能解决的，金标大众的破局之
战才刚刚开始文｜《财经》特约撰稿人
赵成近日，大众汽车（安徽）数字化销售服务有限公司发布了其旗舰产品——全尺寸纯电 SUV" 与众 08
"。这是金标大众家族的首款车型，也是大众汽车与小鹏汽车联合开发的首款车型，新车预售价区间为
23.99 万元至 29.99 万元。图源 / 企业在进入分析之前，有必要厘清一个概念，" 金标大众 " 与 " 与众 "
是何关系？" 金标大众 "
是市场对大众汽车（安徽）及其数字化销售服务公司的通俗称呼，因其采用金色品牌标识而得名。而 "
与众 "（ID. UNYX）是该公司的正式中文品牌名称。两者指向同一品牌实体。这一区别之所以重要，是
因为它关乎消费者对 " 这是一个新品牌还是大众的一个新产品 "
的认知，而这也是该品牌当前面临的核心挑战之一。从产品参数来看，与众 08 试图回答一个困扰跨国
汽车巨头已久的问题：如何在中国这个全球最卷的汽车市场，同时满足消费者对 " 德国品质 " 与 "
中国智能 " 的双重期待。但问题在于，当南北大众早已在中国市场深耕数十年，当新势力品牌已在智能
化领域树立起用户心智，一个全新的 " 金标大众 " 品牌，其旗舰产品能否在红海中找到立足之地？这不
仅是大众安徽需要回答的问题，也是所有试图在中国市场进行 " 二次创业 "
的跨国车企共同面临的命题。在 " 价值回归 " 与 " 残酷淘汰 "
中寻找机会中国新能源汽车市场的竞争烈度已无需赘述。从 2020 年至今，市场玩家从数百家锐减至数
十家，价格战从年初打到年尾。这种环境下，任何新品牌的进入都意味着高昂的获客成本与品牌建设
成本。大众汽车（安徽）数字化销售服务有限公司首席执行官汤廷万在专访中坦承，市场玩家太多，
从财务角度看竞争激烈是负面影响。但他同时指出，竞争也倒逼企业加速创新。与众 08
从草图到量产仅用时 24 个月，较大众此前的开发周期缩短了近一半。大众汽车（安徽）数字化销售服
务有限公司首席执行官汤廷万。图源 / 企业这种 " 中国速度 "
的背后，是大众汽车对本土市场现实的回应。大众汽车乘用车品牌中国
CEO（首席执行官）齐泽凯在发布会上表示，这是 "
积极聆听中国客户声音、以‘中国速度’响应市场需求的直接成果 "。更值得关注的，是大众汽车（安
徽）数字化销售服务有限公司首席运营官刘展术对市场趋势的判断。他认为，电气化的本质是智能化
，智能化的结果是标准化，标准化终将带来 " 价值回归
"。大众汽车（安徽）数字化销售服务有限公司首席运营官刘展术。图源 /
企业这一判断有其现实依据。过去三年，新车发布会的叙事重心从 " 智能场景 " 逐渐转向 " 安全质量 "。
当消费者被各种智能化功能轮番教育之后，对一辆车最基本的三项诉求安全、可靠、耐用，又重新成
为决策的关键变量，而这正是大众的传统优势所在。然而，从 " 优势 " 到 " 胜势 "
之间，还有一道需要跨越的鸿沟。消费者是否愿意为一个新品牌下的 " 德国品质 "
买单，尤其是在他们尚未建立起对 " 金标大众 " 清晰认知的情况下。" 两全其美 " 的可行性与众 08
的产品定义，试图在两个方向上同时发力。在 " 德国品质 "
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维度，它搭载了大众汽车品牌在中国市场的首款 800V 高压碳化硅平台，支持最高 315
千瓦功率的直流快充，5 分钟可补能 150 公里。全系标配宁德时代电池电芯，CLTC
工况下最高续航可达 730 公里。图源 / 企业在操控层面，双腔空气悬架、DCC 自适应底盘调节、布雷
博前双向四活塞固定卡钳等配置，配合全球专业驾控团队的调校，意在延续大众一贯的 " 德味 "
驾驶质感。安全层面，高强度钢占比 80%
的车身结构、超越国标的碰撞测试标准，也是大众的传统强项。在 " 中国智能 "
维度，依托与小鹏汽车的合作，与众 08 搭载了基于 VLA 一段式端到端模型的高阶 L2
辅助驾驶，双图灵芯片带来 1500 TOPS 的本地算力，可实现 " 车位到车位 "
的全场景辅助驾驶。智舱方面，高通骁龙 8295P 芯片、双 15 英寸 2.4K 大屏、融合智谱 AI
与文心模型的双 AI 大模型，都是当下中国主流智能电动车的标配。图源 / 企业这种 " 两全其美 " 的产品
策略，逻辑上成立，但执行层面存在隐忧。首先是成本控制。同时追求顶级品质与顶级智能，意味着
更高的物料成本和研发投入。23.99 万元起的预售价格，结合 "99 元抵 2000 元 "" 终身免费基础保养 "
等权益，显示金标大众在定价上已充分参考市场行情。但这一价格区间，恰好是特斯拉 Model Y、理想
L6、小鹏 G9 等车型的核心战场。横向对比来看，与众 08 在产品力上各有优劣，但品牌认知度处于劣
势。其次是智能化的落地能力。与小鹏的合作确实缩短了开发周期，但汤廷万在专访中强调，无论行
业极限是多少，金标大众 " 始终坚持需要多那么一点点的时间
"，用于测试、质保、碰撞、路测等环节。这种审慎态度是大众安全基因的体现，但在这个 "
软件定义汽车 " 的时代，更快的 OTA 迭代速度同样是用户体验的重要组成部分。从 " 认知 " 到 " 认同 " 
的跨越金标大众面临的另一个核心问题，是品牌认知。《财经》在与不少非汽车行业人士交流时了解
到，他们大多并不了解金标大众这个品牌到底是什么，跟南北大众的差别在哪里。对此，刘展术的回
应坦诚：" 类似的沟通会太少了，这可能才是核心原因。"过去三个月，团队内部与总部达成了一致，
将金标大众定义为 " 大众纯电智能新势力
"。这个定位试图在年轻、潮流、时尚的维度上与南北大众形成差异。图源 /
企业但这种差异化能否被消费者感知，取决于渠道和传播的落地能力。渠道方面，金标大众采用 " 直营
+ 代理制 " 模式，计划 2026 年底将门店数量增至 200 家，并下沉至三四线城市。刘展术透露，一二线城
市是布网优先级，目前北京等城市已有多个投资人在谈。一个积极的信号是，在产品到店后、尚未开
启大规模宣传的情况下，已有用户盲订。据刘展术披露，盲订用户中女性占比超过 30%，25 岁 -35 岁年
轻人占比很高。这表明，产品本身确实对特定人群有吸引力。但盲订数据与大规模市场表现之间，还
有很长一段距离。当产品从 " 猎奇 " 阶段进入 " 大众 " 阶段，品牌认知的短板将更加凸显。刘展术对渠
道盈利能力的判断值得关注。他认为，渠道能否盈利取决于单店销量和价格控制力，而基于对竞品渠
道的深入分析，金标大众的策略是一二线城市主动出击，三五线城市选择性接受投资。但从行业经验
来看，新品牌在渠道建设初期普遍面临单店效能低、投资回报周期长的问题。金标大众能否打破这一
规律，仍有待观察。2026 年，金标大众计划推出四款新车。与众 08 是这一产品攻势的起点。从产品力
来看，它确实补齐了大众品牌在智能化领域的短板，同时延续了其在安全、品质、操控上的传统优势
。这种 " 两全其美 " 的定位，在逻辑上契合当前市场的 " 价值回归 " 趋势。但挑战同样清晰，品牌认知
需要时间积累，渠道建设需要持续投入，智能化的快速迭代与大众的审慎验证之间需要找到平衡。责
编 | 张生婷题图来源 | 视觉中国 

          WhatsApp网页版：轻松实现多人在线聊天的便捷工具   
      。         
随着互联网技术的飞速发展，移动通讯工具在我们的日常生活中扮
演着越来越重要的角色。WhatsApp作为一款全球范围内广受欢迎的
即时通讯软件，凭借其强大的功能和使用便捷性，受到了众多用户
的喜爱。近日，WhatsApp网页版正式上线，为用户带来了全新的多
人在线聊天体验。本文将为您详细介绍WhatsApp网页版的功能及使
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用方法，帮助您轻松实现多人在线聊天。 一、WhatsApp网页版简介 
WhatsApp网页版是基于原手机版WhatsApp应用开发的，用户只需在
电脑上打开网页版，即可实现与手机端同步的聊天功能。这意味着
，用户可以在电脑上查看、发送和接收消息，无需频繁切换设备。
WhatsApp网页版支持多平台登录，用户可以在电脑、手机等设备上
同时登录，方便实现多人在线聊天。
二、WhatsApp网页版多人在线聊天功能 1. 多人聊天群组：WhatsApp
网页版支持创建和加入多人聊天群组，用户可以邀请好友、家人或
同事共同参与聊天。群组聊天功能让多人在线交流更加便捷，无论
是工作讨论还是日常交流，都能轻松实现。 2. 文字、图片、视频分
享：在多人在线聊天中，用户可以轻松发送文字、图片、视频等多
媒体内容。丰富的聊天内容让沟通更加生动有趣，提高了聊天效率
。 3. 文件传输：WhatsApp网页版支持文件传输功能，用户可以发送
文档、PPT、PDF等文件，方便进行工作协作。此外，文件传输功能
还支持文件预览，用户可以在线查看文件内容。 4. 表情和贴图：在
多人在线聊天中，表情和贴图是必不可少的聊天元素。WhatsApp网
页版提供了丰富的表情和贴图资源，让聊天更加生动有趣。 5. 语音
和视频通话：WhatsApp网页版支持语音和视频通话功能，用户可以
在电脑上与手机端同步进行通话。这一功能尤其适合家庭聚会、远
程会议等场景。 三、如何使用WhatsApp网页版 1. 下载WhatsApp网页
版：首先，用户需要在电脑上访问WhatsApp官网，下载并安装Whats
App网页版。 2. 登录手机端WhatsApp：在电脑上打开WhatsApp网页
版后，使用手机扫描网页版提供的二维码，即可在电脑上登录手机
端WhatsApp。 3. 同步聊天记录：登录成功后，电脑端和手机端的聊
天记录将自动同步，用户可以随时查看和回复消息。 4. 创建或加入
聊天群组：在电脑端WhatsApp网页版中，用户可以创建或加入聊天
群组，实现多人在线聊天。 总结： WhatsApp网页版的推出，为用户
带来了全新的多人在线聊天体验。通过丰富的功能和便捷的操作，
WhatsApp网页版让多人在线聊天变得更加轻松愉快。无论是工作协
作还是日常交流，WhatsApp网页版都能满足您的需求。赶快尝试使
用WhatsApp网页版，与亲朋好友共享美好时光吧！      
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