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粉丝 57 获赞 1 

关注  

文 | ，作者 | 画画 养乐多# 这是今晚挂在微博热搜上的话题，只用了半小时冲进前五。如果你也在看春
晚，大概能理解这话题为什么这么火。从第一个节目开始，机器人就没消停过。宇树科技的机器人跟
塔沟武校的孩子们一起打拳，跳马、后空翻、扫堂腿，动作比真人还利索。王兴兴在后台接受采访时
说，这种高动态集群控制是全球首次亮相。还没缓过神，魔法原子的机器狗又蹦上了舞台，跟陈小春
、易烊千玺同台伴舞。镜头扫过观众席，有人举着手机拍，有人张着嘴看。难道这届春晚是被机器人
承包了吗？这就是 2026 年除夕夜的魔幻现实，不是一台两台机器人客串，而是四家机器人企业同时登
台，宇树、松延、魔法原子、银河通用，把春晚变成了一场机器人全明星秀。最扎眼的，是蔡明那个
节目。30 年前，她在《机器人趣话》里演一个失控的机器人女友 " 菜花 "，30
年后，她跟松延动力的仿生机器人 " 小布米 " 演起了对手戏，机器人能接梗、能撒娇、能端茶倒水。像
极了中国初代机器人碰上新时代机器人。这一刻，很多人想起 1996 年的那个春晚。1996 年除夕夜，郭
达和蔡明在央视春晚舞台上演了一出名为《机器人趣话》的小品。那一年，互联网刚刚开始进入中国
家庭，大多数人还通过拨号上网听到那句熟悉的 " 滋滋 "
声。郭达饰演的单身汉花大价钱定制了一个机器人女友，结果机器人 " 菜花 "
时而温柔时而暴躁，把主人折腾得苦不堪言。那句 " 照毛阿敏模样定做的，怎么长得像蔡明 "
的台词，引发全国观众爆笑。笑声背后，藏着 20
世纪末中国人对人工智能的朴素想象，机器人是玩物，是工具，是会失控的异类。30 年后的 2026 年春
晚，机器人不再是孤零零的一台，而是成群结队地入侵了舞台。从一台到四家，从道具到主角，这场
入侵不是偶然。含机量，一种春晚现象如果说蔡明的回归是情怀，那么今年春晚多家机器人企业同时
官宣，那就是真金白银的生意了。魔法原子、银河通用、宇树科技、松延动力四家机器人企业先后官
宣成为总台春晚合作伙伴，把马年春晚的 " 含机量 "
拉满到天花板。这是春晚历史上第一次有如此多的机器人企业同时抢戏。要知道，2025
年的蛇年春晚，宇树科技凭借 16 台机器人扭秧歌的《秧 BOT》刷屏全网，B 站相关弹幕超过 1.2
亿条，30 岁以下观众占比高达 83%。 但那时的机器人更像是会跳舞的道具。观众惊叹的是技术的炫酷
，而非情感的共鸣。而今年，春晚不再只是给机器人一个露脸的机会，而是让它们真正入戏。松延动
力用两个月完成了三代产品迭代，攻克了仿生人头的制作难题，只为让机器人 " 小布米 " 的脸型与蔡明
高度适配。银河通用的机器人则重点展示在复杂场景中的自主决策能力，这意味着观众看到的不是预
设程序的重复动作，而是具备环境感知与即时反应的智能体。甚至是歌舞节目《智造未来》中 VR 眼镜
、无人机与机器人的联动，都在传递一个信号，机器人不再是舞台上的客串，而是生活里的主角。机
器人纷纷挤上春晚，是一场关乎品牌曝光的争夺战。据媒体报道，春晚机器人合作权益的报价在 6000
万元至 1 亿元之间，部分独家权益甚至高达 5 亿元。对于正在冲刺 IPO 的机器人企业来说，春晚的曝光
能让投资人和监管层看到企业的国民影响力。先看一组数据。春晚作为中国最大的单一流量池，2025
年春晚收视覆盖人数突破 8 亿，这意味着，任何一个出现在春晚舞台上的品牌，都有可能在一夜之间完
成国民认知的建立。对于机器人企业来说，过去普通消费者对人形机器人的认知还停留在科幻电影里
，春晚是最好的展示场地，当你看到机器人在舞台上扭秧歌、打醉拳、真人互动，甚至和蔡明演对手
戏，你会开始相信：这东西真的能用。然而，春晚不只是娱乐节目，而是国家叙事的窗口。能够登上
春晚的企业，往往被视为代表中国科技水平的标杆。这种隐形背书，对于正在冲刺 IPO
的机器人企业来说，价值难以估量。2023 年 12 月，人形机器人第一股优必选在港交所上市，成为行业
标志性事件。紧随其后，去年宇树科技、智元机器人、乐聚机器人纷纷启动上市辅导或股改。春晚的
曝光，能让投资人和相关方看到企业的国民影响力，这在 IPO 进程中重要的加分项。除此之外，人形
机器人的技术门槛正在降低，但品牌心智的建立却越来越难。当所有企业都在宣传自由度、算力、灵
活性时，消费者根本分不清谁更强。而 " 春晚款 " 三个字，就是最直观的差异化标签。宇树科技是第三
次登上春晚，这让它在同行中拥有了春晚常客的地位。而松延动力作为首次亮相的新玩家，也在官宣
文案中反复强调首登春晚，试图建立新锐挑战者的形象。这场入侵的本质，是一场关于谁能代表中国
机器人的心智占位战。上市潮背后的 " 马斯克焦虑
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"春晚台前的热闹打得火热，但真正的战场在台后。2026 年，被业内称为具身智能的上市元年。2023 年
12 月，人形机器人第一股优必选在港交所上市，成为行业标志。 随后，IPO
闸门被打开：这些企业为什么如此急迫？因为时间窗口正在收紧。2025 年 11 月，马斯克在特斯拉股东
大会上宣布，特斯拉不再是一家汽车公司，而是一家机器人公司（延伸阅读：马斯克亲手杀死「汽车
公司」特斯拉）Optimus 的量产目标更为激进，初期产能爬坡虽会慢得令人煎熬，但特斯拉正逐步停产
Model S 与 Model X，全力搭建年产能百万台的机器人生产线，终极目标是单台成本压缩至约 2
万美元（约合 14
万元人民币）。马斯克明确表示，将中国企业视为最强劲的竞争对手。他强调，Optimus 是身高 1.8 米
、专为高功率作业设计的大型机器人，技术复杂度与低价竞品有本质区别，但一旦规模化，售价并不
会高出太多。这个数字让所有中国机器人企业感到压力。目前国内人形机器人的成本普遍在 50
万元以上，即便是量产后，也很难降到 20
万元以下。特斯拉的规模化生产能力、供应链整合能力，以及在 AI
大模型上的积累，都是中国企业短期内难以追赶的。更关键的是，马斯克已经把 Optimus
的叙事从实验室产品转向消费级产品。他在社交媒体上频繁发布 Optimus 的工作视频，搬箱子、叠衣服
、在工厂里协作生产。这些场景的传播，正在重塑全球消费者对人形机器人的预期。中国企业的策略
是，在马斯克量产之前，抢先占领国内市场的心智。春晚，打响了这场心智战的第一枪。从炫技到落
地，2026 是分水岭如果仔细对比 2025 年和 2026
年的春晚机器人，你会发现一个微妙的变化：从机器人能干什么，到机器人对我们意味着什么。2025
年的《秧 BOT》，宇树机器人穿着花袄扭秧歌，观众惊叹的是机器人居然能跳得这么整齐。这是一次
纯粹的技术展示，16 台机器人同步完成复杂动作，证明了国产机器人在运动控制上的突破。哪怕是今
年宇树又进化了，但看完之后，观众很难产生我也想要一个的冲动。2026 年的春晚的变化在于，机器
人不再只是表演者，而是故事的一部分。蔡明的小品《奶奶的最爱》中，机器人 " 小布米 "
就讲一个关于陪伴、关于代际关系的故事。歌舞节目《智造未来》则将机器人、VR 眼镜、无人机融入
从中国制造到中国智造的宏大叙事中。叙事的转变，背后是产业化的加速。工业和信息化部数据，2025
年我国人工智能核心产业规模预计突破 1.2 万亿元，累计发布人形机器人产品超 330
款，国内整机企业数量超 140 家，行业从概念验证期进入规模化应用期。当机器人开始从舞台走向工厂
、家庭、养老院，春晚的意义也就变了，它不再是技术的秀场，而是应用场景的真实体现。蔡明的 30
年，是中国人与机器人关系演变的最佳佐证。1996 年的《机器人趣话》中，" 菜花 " 是失控的、荒诞的
、令人不安的。这背后藏着一种深层的恐惧：机器人会不会抢走我们的工作？会不会取代人类的情感
？这种恐惧并非空穴来风。20 世纪 90 年代，中国刚刚经历国企改革，大量工人下岗。机器换人不是遥
远的科幻，而是切肤之痛。那时的春晚小品，用荒诞包裹恐惧，用喜剧消解焦虑。30 年后的 2026
年，蔡明演的奶奶爱上了机器人 " 小布米 "。这个转变不只是剧本设定，而是社会心态的真实写照。蔡
明在接受采访时说：大家都知道我是初代机器人，1996 年，真的是整整 30
年，那个时候没有机器人，完全是我们想象出来的一个浪漫的故事，30 年后的今天，我们的生活已经
完全离不开机器人了，就想在除夕晚上给大家看到平时没有看到的东西。代际差异在这里被清晰放大
。90 后、00 后把扫地机器人叫 " 儿砸 "，给它起名字、装扮它、在社交媒体上分享它的蠢萌瞬间。他们
不再把机器人视为工具，而是作为一名家庭成员。而银发族也在逐渐接纳机器人，养老院里的陪护机
器人、帮忙搬重物的助力机器人、能陪老人聊天的情感机器人，正在填补子女缺位的陪伴空白。《2025
Z 世代情绪消费报告》显示，近六成年轻人愿意为情绪体验支付溢价。机器人之所以能被接纳，不是因
为它们变得更像人，而是因为人们开始相信：机器人可以提供情绪价值。从 " 菜花 " 到 " 小布米
"，不只是技术进步，更是情感接纳。这种接纳的背后，是中国社会对未来想象的转变。20 世纪 90 年代
，下岗潮、技术冲击、不确定性，人们对未来的想象是恐惧大于期待。而今天，我们对未来的想象是
好奇大于恐惧，话题也开始深入 AI、具身智能、人机共生。春晚作为国家叙事的窗口，它选择让机器
人从异类变成伙伴，本身就是一种指引，这意味着我们不再害怕被机器取代，要开始学着和机器共生
了。真正的问题不是能不能，而是想不想30 年前，郭达问：机器人能干什么 ?30
年后，蔡明问：机器人对我意味着什么 ?这两个问题之间，横亘着技术的变革、产业的爆发、以及文化
的和解。马斯克说，特斯拉是一家机器人公司。中国的机器人企业也在用春晚、用 IPO、用量产计划告
诉世界我们准备好了。但真正的考验不在春晚的舞台上，而在你家的客厅里、工厂的车间里、养老院
的病房里。2026 年，中国具身智能要回答的问题不是能不能上春晚，而是能不能进你家。机器人组团
入侵春晚的那一夜终将过去，但真正的战争才刚刚开始。或许多年后，我们回望这个春节，会发现
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2026 年是一个分水岭，机器人不再是科幻故事，而是日常生活的一部分。就像 30
年前没人能想象智能手机会改变一切一样，30 年后的人们可能也会惊讶于，我们曾经竟然没有机器人
。从恐惧到接纳，从工具到伙伴，从舞台到家庭，这不只是技术的胜利，更是人类想象力的胜利。蔡
明的 30 年，也是我们所有人的 30 年。【版面之外】的话：1996 年的小品里，郭达给机器人取名 " 菜花
"，这是一个很农业时代的名字，土气、接地气、带着乡土气息。而 2026 年的机器人叫 " 小布米 "，这
是一个很数字时代的名字，可爱、亲昵、像个真实的人。名字的变化，藏着我们对想象的变化。30
年前，我们还没准备好拥抱科技，试图用乡土气消解它的陌生感。30 年后，我们开始主动亲近科技，
像对待家人一样对待它。这场入侵最有意思的地方在于，我们以为是机器人闯入了我们的生活，其实
是人类终于允许它们走进来了。真正的机器人元年，不是技术达标的那一年，而是人类决定给它起名
字的那一年。或许这就是蔡明 30 年前后两个小品最大的不同，不是机器人变了，而是我们变了。 

         
WhatsApp网页版助力文件分享与聊天，轻松实现跨平台沟通        
  。         
随着移动互联网的快速发展，即时通讯工具已经成为了人们日常生
活中不可或缺的一部分。WhatsApp作为全球最受欢迎的即时通讯应
用之一，其网页版功能的推出更是为用户带来了极大的便利。本文
将围绕WhatsApp网页版的核心功能——文件分享和聊天，为大家详
细解读其如何助力跨平台沟通。 WhatsApp网页版，顾名思义，是指
将WhatsApp手机应用迁移到电脑或平板电脑上的版本。用户只需在
电脑上打开网页版WhatsApp，并扫描手机上的二维码，即可实现手
机与电脑的实时同步，轻松实现文件分享和聊天。 一、文件分享 在
WhatsApp网页版中，文件分享功能十分便捷。用户可以轻松将手机
中的照片、视频、文档等文件通过网页版发送给好友。以下是文件
分享的几个步骤： 1. 打开WhatsApp网页版，登录账户。 2.
进入聊天界面，点击聊天框右侧的“+”号。 3.
在弹出的菜单中选择“文件”，选择要分享的文件。 4.
点击“发送”，文件即可发送给对方。 值得一提的是，WhatsApp网
页版支持多种文件格式，如图片、视频、音频、文档等，极大地方
便了用户之间的文件交流。 二、聊天 WhatsApp网页版聊天功能与手
机端一致，支持文字、表情、语音、视频等多种聊天方式。以下是
聊天功能的几个亮点： 1.
实时同步：用户在手机上发送的消息，网页版会实时同步显示。 2.
多人聊天：支持多人聊天，方便用户与多人进行交流。 3.
消息撤回：支持撤回发送的消息，避免尴尬。 4.
群组管理：用户可以创建和管理群组，方便多人沟通。 5. 隐私保护
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：WhatsApp网页版同样注重用户隐私保护，加密聊天内容，确保用
户信息安全。 三、跨平台沟通 WhatsApp网页版的推出，让用户可以
轻松实现跨平台沟通。无论是在电脑上还是手机上，用户都可以通
过WhatsApp网页版与好友保持联系。以下是一些跨平台沟通的优势
： 1.
方便快捷：用户无需频繁切换设备，即可完成聊天和文件分享。 2.
节省流量：通过网页版发送文件，可以节省手机流量。 3. 适应不同
场景：无论是在办公室还是家中，用户都可以通过电脑使用WhatsAp
p网页版，方便快捷。 总之，WhatsApp网页版凭借其强大的文件分
享和聊天功能，为用户带来了极大的便利。在未来的发展中，Whats
App网页版有望进一步优化，为用户带来更多惊喜。让我们一起期待
WhatsApp网页版为跨平台沟通带来的更多可能性吧！      

TA的作品

更多作品  
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广告投放 

用户服务协议 

隐私政策 

账号找回 

联系我们 

加入我们 

营业执照 

友情链接 

站点地图 

下载抖音 

抖音电商  《最新资料大全全网独家》   |  《最新特码预测高手专用查询》   | 
《长期平特一肖高手专用下载》   |  《长期三肖六码免费资料下载》   | 
《免费王中王特肖公式规律推荐》   |  《2026生肖特码表公式规律开奖》   | 
《资料一码必中必中公式公式》   

网络谣言曝光台 ｜  

网上有害信息举报 

｜ 违法和不良信息举报：400-140-2108 ｜ 青少年守护专线：400-9922-556 ｜
算法推荐专项举报：sfjubao@bytedance.com ｜
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